Verksamhetsplan 2023

Malgrupp
Vivander oss till alla travhastagare i Sverige oavsett antal dgda eller deldgda hastar.

Syfte

Vi vill vidmakthalla och férbattra villkoren for de svenska travhastagarna. Vi
vill 6ka intresset for att dga travhast.

Medel till aktiva

Mmal

Medlen till hastagarna ska i genomsnitt 6ka med 20 procent per ar jamfért med 2022-3ars
tilldelning om 1,038 miljarder tills de ar 2026 nar 1,7 miljarder kronor. Detta nas genom en
arlig 6kning av prismedel och minskade kostnader for hastagarna.

Strategi

Att med fakta som grund lyfta fragan om prismedel och hastdagarnas ekonomiska verklighet i
de forum och kanaler som finns inom ST.

Att med fakta lyfta fragan kring prismedel och hastagarnas ekonomiska verklighet i olika
externa kanaler.

Tavlingsplanering Mal
En forbattrad tavlingsplanering for en 6kad hastvalfard, minskade kostnader for hastagarna
och en hallbarare miljo.

Strategi

Arbeta for att 6ka antalet hemmahastar, eller i forekommande fall, regionshastar som
startar pa banorna genom dialog inom och utom ST och med banorna.

Lyfta fragorna och 6ka uppmarksamheten i olika kanaler ur hdstens samt kostnadsmassiga
och miljdmassiga perspektiv.

Rattvis bedomning
Mmal
Att sdkerstélla att tavling sker pa lika villkor och att hastarnas valfard sakerstalls.

Strategi

Arbeta for en strikt rattvis bedomning enligt tavlingsreglementet och i forekommande fall i
dialog med Travtranarna.

Arbeta for att skilja pa felaktig medicinering och dopning nar det galler bedémning och
bestraffning.



Arbeta for en skarpning av bedoémningen och bestraffning nar det galler ren dopning.
Begara att Travhastdgarna ges en ordinarie plats i Reglementskommitté, Licenskommitté och
andra instanser dar dessa fragor och andra fragor som ror travhastagandet diskuteras.

Medlemslyftet — rekrytering

Malgrupp
Alla dgare av travhastar; hel- eller deldgda, som idag inte ar medlem i en lokal
travhastagarforening.

Syfte
Att 6ka antalet medlemmar totalt sett for att bli starkare.

Mal: Oka antalet medlemmar lokalt

Detta nds genom att:

Gora informationskampanjer via utskick, fysiska méten och samarbeten med

foreningar och banor for att 6ka kunskapen om Travhdstagarna och féreningens arbete,
starka Travhastdgarnas position inom Svensk Travsport och stotta medlemsforeningarnas
arbete med nyrekrytering.



